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01 

CONCEPTO 



Soluciones de identidad musical corporativa. 

Ibiza Sonica como multiplataforma, dispone de varios canales de música con diferentes 
estilos musicales, siempre desde el carácter electrónico y de gran calidad, como caracteriza 
a su canal principal de radio. 

Un canal de música es un punto digital de transmisión que se puede sintonizar a través de 
varias plataformas de escucha online, incluyendo radios, aplicaciones y páginas web. 

Brindamos asesoría conceptual, diseño y gestión integral de canales de música corporativos 
totalmente personalizados para marcas, restaurantes, hoteles, clubes, festivales de música, 
comunidades, cadenas de tiendas o sitios web. 

Ofrecemos diferentes MODALIDADES de contratación: 

- Creación de un nuevo canal desde cero, perfecto para clientes que quieren transmitir su 
identidad musical. y/o generan contenido musical en sus establecimientos o eventos.  

- Re-Branding de uno de los canales de Ibiza Sonica con audiencia ya acumulada. 
Disponibilidad de diferentes estilos y perfil de oyente para afianzar un posicionamiento e 
identidad musical de la marca a nivel estratégico. 

- Patrocinio de  un canal existente. Con varios formatos a través de identificativos de marca, 
menciones, diseño visual o secciones dentro del canal.. Ideado para necesidades de 
comunicación puntuales, que requieren de una asociación musical como refuerzo en su 
marketing tácito. 

 

 

 



OU
R S

TO
RY

 
Proponemos conectar al 

cliente con la energía de la 
marca a través de su 

identidad musical. 
 

 Tras la experiencia de 
marca, el cliente podrá 
seguir conectado con la 
marca a través del canal 

musical. 
 

El contenido musical está 
totalmente adaptado al estilo 
de la marca, y los mensajes 

adaptados al perfil del 
cliente. 

 
 
 

Conectamos con clientes 
potenciales a través de la 
experiencia sensorial de 

identidad musical, gracias a 
la difusión en las diferentes 

plataformas online 

… 
DISEÑO 



Programación musical 
24/7/365 accesible desde 
más de 30 plataformas de 

escucha online 

Ambientación para las 
instalaciones de la marca: 
restaurante, habitaciones, 

establecimientos, oficinas, etc 

Imagen de marca a través de 
una identidad musical para 
emitir en web, redes, etc.. 

Radio Online Hilo Musical Canal Corporativo 

… 
EMISIÓN 
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DE AUTOR 
ANÁLISIS 

AUDIENCIA 

.   Programación 
musical por 
franjas, 
creando 
diferentes 
ambientes a lo 
largo de la 
emisión diaria 

GESTIÓN DE 
CONTENIDO 

Gestión de los 
derechos de 
autor de la 
emisión a 
través de 
nuestros 
servidores 

PROMOCIÓN 

Promoción del 
canal a través 
de nuestras 
RRSS y web, 
para captación 
y fidelización 
de oyentes 
afines 

Informe 
trimestral de 
la evolución 
de la 
audiencia, con 
análisis en 
sesiones, 
usuarios, 
tiempo de 
escucha, etc..  

… 
GESTIÓN 
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DESAROLLO 



TIM
EL

IN
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Selección de la opción de 
contratación  adecuada a la 

marca 

Promoción del canal a través de 
las plataformas online 

MODALIDAD 

CUSTOMIZACIÓN 

DIFUSIÓN 

Definición de estilo musical, 
naming, identificativos,   imagen  y 
posicionamiento de identidad 
musical . 

Creación de franjas y renovación 
musical, con posibilidad de 
incluir contenido grabado de la 
marca 

A través de IBIZA SONICA 
RADIO y todas sus 
plataformas online y RRSS 

PATROCINIO 

CREACIÓN 

CONTENIDO 

BRANDING 

RE-
BRANDING 

IBIZA SONICA 

MARCA 

Aplicación de la identidad visual 
y posicionamiento de marca al 

canal 

Desarrollo desde cero, sin 
posicionamiento previo 

Selección de un canal ya 
existente con audiencia 
acumulada 

Utilización puntual para 
asociación de marca a un oyente 
fiel con perfil definido 

Extensible a opciones offline y 
online 
 



[  ESCUCHA  ] BLUE MARLIN IBIZA RADIO  

DISEÑO/CREACIÓN NUEVO CANAL 

PIONEER DJ RADIO FROM 2011 to 2020  

[  ESCUCHA  ] RADIO VENAO RADIO 

[  ESCUCHA   ] BLESS YOUR SOUND  
[  ESCUCHA  ] SONICALM CHANNEL  

[  ESCUCHA  ]  SONICA FUTURA CHANNEL  

[  ESCUCHA  ] WHERE IS THE AFTER PARTY 

[  LISTEN TO  ] SONICA CLUB CHANNEL 

REBRANDING CANAL EXISTENTE PATROCINIO CANAL EXISTENTE 
M

O
D

A
LI

D
A

D
 

https://www.bluemarlinibiza.com/radio/
https://www.bluemarlinibiza.com/radio/
http://ibizasonica.com/sonica-club/
https://www.facebook.com/pioneerdjradio/
http://ibizasonica.com/sonica-futura/
http://ibizasonica.com/sonicalm/
http://ibizasonica.com/where-is-the-after-party/
https://www.facebook.com/pioneerdjradio/
https://www.facebook.com/pioneerdjradio/
http://radiovenao.com/
http://radiovenao.com/
http://radiovenao.com/
http://ibizasonica.com/bless-your-sound/
http://ibizasonica.com/bless-your-sound/
http://ibizasonica.com/bless-your-sound/
http://ibizasonica.com/bless-your-sound/
http://ibizasonica.com/sonicalm/
http://ibizasonica.com/sonicalm/
http://ibizasonica.com/sonicalm/
http://ibizasonica.com/sonica-futura/
http://ibizasonica.com/sonica-futura/
http://ibizasonica.com/sonica-futura/
http://ibizasonica.com/sonica-futura/
http://ibizasonica.com/where-is-the-after-party/
http://ibizasonica.com/where-is-the-after-party/
http://ibizasonica.com/where-is-the-after-party/
http://ibizasonica.com/sonica-club/
http://ibizasonica.com/sonica-club/
http://ibizasonica.com/sonica-club/


TARGET ESTILO MUSICAL 

Bienvenido al arte de combinar sonidos del futuro. Sonidos 
Experimentales, Avant Garde Music, Future Soul, Intelligent Dance 
Music, Sound Art, Musique Concrete and Hypnotic Moods. 
Nuevas formas de producir, oír e interpretar la música electrónica. 
Texturas y sonidos para los que buscan algo más. 

Oyente muy consumidor  (a diario) de música electrónica. 
Urbanita, carne de festival que viaja y adapta su calendario 
de vacaciones al calendario cultural y de festivales. 

¿Estás cómodo? Ahora relájate y escucha con calma. Prepárate 
para sumergirte en un océano de paz y belleza disfrutando el 
mejor downtempo, ambient  y chill en formato horizontal. Al sol o 
a la luz de unas velas. Canal de sonido horizontal perfecto para 
ambientar. Sin estridencias. 

Restaurantes, cafeterías, terrazas, hogares y personas que 
quieren un stream constante de música ambiental muy                 
agradable. 

Bienvenidos a Sonica Etérea. Estilos étnicos y de la tierra a 
diferentes velocidades, bajo la selección de Valentin Huedo, 
residente de WooMoon. Este canal refleja todo el genero musical 
actual de este movimiento, que ha llegado para quedarse.  
Downtempo, Ethnic Midtempo, Melodic House y Melodic Techno  

Bohemio, espiritual, sostenible, eco-friendly, influencer, trendy, y 
por supuesto, activo en redes sociales. Viajero con su objetivo 
musical en Tulum, Burning Man, Mykonos o Los Angeles.  

OPCIONES DISPONIBLES 
RE-BRANDING / PATROCINIO 

Esta selección musical que acerca a los oyentes a las diversas 
corrientes y perspectivas que han conformado la sociología de la 
música, fusionando diferentes estilos desde su vertiente más 
electrónica. 
Iván Serra, con casi tres décadas dedicado a las artes musicales, 
ha desarrollado una extensa selección de gran formato, 
conceptualizando el universo de los sonidos y la música. 

Bohemio, espiritual, sostenible, eco-friendly, influencer, trendy, y 
por supuesto, activo en redes sociales. Viajero con su objetivo 
musical en Tulum, Burning Man, Mykonos o Los Angeles.  

http://ibizasonica.com/sonica-futura/
http://ibizasonica.com/sonicalm/


TARGET ESTILO MUSICAL 

Público en general que le gusta la música electrónica y las 
largas noches. 

Juvenil, ya sea de cuerpo o mente. Con mentalidad carpe-
diem. Amante de noches infinitas y sediento de beats de 
música. 

Mi club es Sonica. Está en el campo, en la playa, en la oficina, en 
el coche, en el supermercado, en el tren... Voy de clubbing 
cuando quiero y dónde quiero. «Top DJs» que hemos 

retransmitido en festivales, clubes y eventos alrededor del mundo, 
o que han pasado por nuestros  estudios: House, tech house, y la 
más parte más electrónica de Sonica  

Puedes vivir en un after todo el día? Con este canal sií Selección 
de la música que apetece oir cuando parece que la fiesta se ha 
acabado, pero nadie tiene sueño. Música house, deep tech y  
música alegre, para flotar y compartir.  

Público en general que le gusta la música electrónica y las 
largas noches. 

Puedes vivir en un after todo el día? Con este canal sií Selección 
de la música que apetece oir cuando parece que la fiesta se ha 
acabado, pero nadie tiene sueño. Música house, deep tech y  
música alegre, para flotar y compartir.  

RE-BRANDING / PATROCINCIO DE UN CANAL 
Posicionamiento de marca en una identidad musical que ya dispone de público fiel y afín 

OPCIONES DISPONIBLES 
RE-BRANDING / PATROCINIO 

http://ibizasonica.com/sonica-club/
http://ibizasonica.com/where-is-the-after-party/
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La imagen de marca, trasladada a 
la visualización del canal 

GESTIÓN MUSICAL 
El posicionamiento de marca, 

trasladado a identidad musical 

BRANDING DEL CANAL 
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BOTÓN WEB Y PLAYER 
 
Inclusión del Logo/Imagen  facilitado 
por la marca 
 
Estandarización de la imagen en su 
sección, dentro de la web de Ibiza 
Sonica 

INDICATIVOS AUDIO 
 
Intro. 
 
Indicativos genérícos 
 
Indicativos de franja/slot/sección 

DESCRIPCIÓN DEL CANAL 
 
Descripción Auditiva. Definición del 
estilo musical, y sus franjas 
 
Descripción en texto, para publicación 
en espacio web de Ibiza Sonica 

BRANDING DEL CANAL 
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 CONTENIDO 
MUSICAL 

3 Franjas Musicales 
Música adecuada a las horas 
de emisión: Mañana, tarde, 

noche 

Renovación Musical 
Realizada de forma 

continuada según la opción 
seleccionada 

CONTENIDO PROPIO 
Emisión del contenido generado por 
la marca 
 

1 

1 

2 

3 

SELECCIÓN SONICA 
Temas seleccionados adecuados al 
estilo del canal 

MIX 1 + 2 
Inclusión de temas seleccionados y 
creación de slots con el contenido en 
directo o grabado de la marca, además de 
la selección de Ibiza Sonica 

GESTIÓN MUSICAL 

OPCIÓN 

OPCIÓN 

OPCIÓN 
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IBIZA SONICA RADIO 
Utilizamos nuestros medio 
para hacer crecer los canales 
corporativos que 
desarrollamos, a través de 
nuestra web, radio y RRSS 
 

LA MARCA 
Cuanto más apoya la marca la 
promoción en sus medios, más 
crece el canal dentro de su 
público objetivo, fidelizando a 
sus clientes actuales 

D
IF

U
S

IÓ
N
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Canal en parrilla 
Creación de franja horaria en 

Ibiza Sonica con Amàre Radio, 
para la emisión y promoción de 
su contenido a oyentes online y 

FM Ibiza&Formentera y su 
promoción en nuestras RRSS 

+ 30 plataformas 
Distribución del canal en 

más de 30 plataformas de 
streaming de radio online, 
para captación de oyentes 

afines. 

Canal en Home 
Inclusión del canal en la Home 
de la web de Ibiza Sonica, con 
acceso directo a la escucha, 

además de su página 
específica con información 

general. 

WEB IBIZA SONICA PLATAFORMAS ONLINE FRANJA HORARIA EN SONICA 

IBIZA SONICA RADIO 
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REDES SOCIALES 
Posibilidad de generar contenido adecuado 

a RRSS en caso de retransmisiones en 
directo (VÍDEO/AUDIO). 

PLAYER 
Creación de un PLAYER para 

insertar en la WEB y RRSS de la 
marca, con escucha directa. 

WEB CORPORATIVA RRSS DE LA MARCA 

DESDE LA MARCA 

OFFLINE 
Inclusión del logo del canal 

en todas las comunicaciones 
de la marca o inserciones 

publicitarias 

COMUNICACIÓN OFFLINE 
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MONETIZACIÓN 



Disponer de un canal de radio corporativo, además 
de ser un identificativo de la marca que forma 

parte de la experiencia del oyente, ofrece 
posibilidades de monetización directas e indirectas. 
El canal puede ser patrocinado en sí por una marca, 

o puede ser una plataforma de comunicación 
válida tanto para monetizar cada hora de emisión, 
como para monetizar eventos que realice la marca 

y se retransmitan en el canal. 
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PUBLICIDAD PRODUCT PLACEMENT PATROCINIO 

MONETIZACIÓN DIRECTA (DURANTE LA EMISIÓN HABITUAL) MONETIZACIÓN INDIRECTA (EVENTOS RETRANSMITIDOS) 

PUBLICIDAD 

PATROCINIO 
DEL CANAL 

PUBLICIDAD Anuncios (cuñas o menciones) de 
marcas de proveedores 

 Naming del canal: “Nombre del canal 
brought to you by marca patrocinadora” 

   “MARCA X presenta marca corporativa” 
 Inclusión de la marca patrocinadora en el 

logo del canal corporativo 
 Jingles o cuñas con las marcas asociadas 

en una frecuencia determinada 
 Menciones y promociones de la marca 

patrocinadora 
 

Anuncios (cuñas o menciones) del 
evento con marcas patrocinadoras o 
colaboradoras 

PATROCINIO 
DEL EVENTO 

 Branding de la cabina 
 Concepto del show/naming: “Es la hora 

del Gin Tonic con marca x” o “Healthy 
morning with…” 

 Mensajes publicitarios a través de 
identificativos. 

 Logo como mosca en las retransmisiones 
de vídeo. 

 Menciones por parte del locutor 
 
 

PRODUCT 
PLACEMENT 

 Producto a la vista en la retransmisión de 
vídeo 

 Consumo del producto durante el evento 
 Menciones sobre el producto por parte del 

locutor y Dj’s o entrevistados 
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* 
11.000 € 

 

PAGO ÚNICO 
 

 Creación canal 
 
 
 

Re-branding canal 
 

1.495 € 
CUOTA MENSUAL 
MANTENIMIENTO 

Opción 1 

1.785 € 
CUOTA MENSUAL 
MANTENIMIENTO 

Opción 2 ó 3 

790 € 

CUOTA MENSUAL 
EMISIÓN en 

IBIZA SONICA 
80% descuento 

el primer año    
(3.950 €/mes) 

 Desarrollo, puesta en marcha y programación del canal de 
radio musical de la modalidad seleccionada. Incluye 
indicativos sonoros de y contenido adaptado a franjas 

 Emisión a través de la web de Ibiza Sonica con botón de 
acceso directo desde la Home. 

 Emisión en más de 30 plataformas online 
 Comunicación del “nuevo” canal en las RRSS de Ibiza Sonica 

 OPCIÓN 1: Recepción y edición del contenido generado 
por la marca. Actualización en la plataforma al ritmo de 
recepción del mismo. 

 OPCIÓN 2: Actualización constante del contenido con 
temas adecuados al estilo musical. 

 OPCIÓN 3: Ritmo de actualización de la opción 2 + 
alimentación del slot/s creado/s al ritmo de recepción y 
edición del contenido generado por la marca. 

 Creación de una franja musical en Ibiza Sonica Radio para 
emitir la marca a un público potencialmente fiel 

 Emisión del contenido de “Amàre Radio” para promocionar el 
canal. 1h/día de lunes a domingo durante todo el año 

 Comunicación en las RRSS de Ibiza (1 vez/mes) 

*PRESUPUESTOS PARA CREACIÓN Y RE-BRANDING CANAL  I   PATROCINIO CANAL: bajo petición, con el diseño del patrocinio adaptado a las necesidades del cliente 

Consultar 
€/canal 
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LANZAMIENTO 
CANAL 

USUARIOS 
ACUMULADOS 
ENE-SEP* 2021 

vs 2020 
 

Abril’20 Julio’16 Mayo’16 Julio’16 Marzo’12 Enero’16 Enero’16 

2.431.804* 
1.619.431 

266.580* 
370.505 

PA
GO

 Ú
NI

CO
 

 R
EB

RA
ND

IN
G 

PAGO ÚNICO: PRECIOS INDICADOS VÁLIDOS HASTA MAYO 2022 
+ Los datos de 2021 se presentan únicamente hasta septiembre. Faltan 3 meses para completar el mismo ciclo que 2020, que se presentan datos de todo el año (ENE-DIC). 

480.001* 
479.108 

133.154* 
152.888 

548.428* 
706.971 

149.643* 
245.084 

659.025* 
1.091.899 

162.182* 
257.401 

1.039.026* 
1.210.714 

256.373* 
364.873 

4.806.892* 
5.187.322 

445.975* 
685.276 

1.530.430* 
2.028.076 

299.365* 
439.838 

TIEMPO MEDIO 
USUARIO/DÍA 
ENE-SEP* 2021 

 

TIEMPO MEDIO 
SESIÓN/DÍA 

ENE-SEP* 2021 
 

104’ 74’ 115’ 90’ 70’ 122’ 99’ 

29’ 20’ 28’ 22’ 8’ 24’ 9’ 

10.000€ 10.000€ 10.000€ 10.000€ 10.000€ 10.000€ 10.000€ 

SESIONES 
ACUMULADAS 
ENE-SEP* 2021 

vs 2020 



05   
AUDIENCIAS 

CANALES 



AUDIENCIAS 2020 
CANALES DISPONIBLES  

RE-BRANDING/PATROCINIO 

11
9.

8
90

 

37
8

.0
51

 

48
9.

6
0

0
 

36
5.

59
0

 

50
7.

14
5 

51
6

.9
70

 

41
5.

0
16

 

49
5.

13
1 

52
0

.2
17

 

38
8

.7
17

 

41
7.

26
1 

56
1.

0
23

 

14
2.

25
7 

11
3.

17
2 16

2.
6

43
 

18
3.

98
5 

18
9.

0
30

 

18
0

.1
90

 

18
9.

0
6

5 

18
3.

38
9 

16
9.

20
8

 

17
7.

0
0

5 

15
0

.1
30

 

18
8

.0
0

2 

14
3.

23
5 

12
8

.2
94

 

12
4.

97
1 

12
8

.5
16

 

12
5.

92
6

 

15
9.

6
20

 

23
3.

76
1 

12
4.

8
17

 

11
2.

95
4 

10
1.

8
35

 

10
3.

26
6

 

13
2.

23
6 

11
4.

51
8

 

11
0

.5
40

 

10
7.

0
43

 

11
7.

40
2 

10
6

.2
15

 

10
4.

40
5 

8
2.

56
0

 

96
.5

41
 

95
.6

0
4 

90
.9

26
 

8
1.

79
6

 

10
0

.1
23

 

98
.5

40
 

12
8

.8
15

 

11
4.

29
9 

8
6

.8
53

 

10
7.

24
8

 

91
.2

11
 

98
.4

90
 

8
9.

70
6

 

77
.1

46
 

73
.0

38
 

57
.0

42
 

6
9.

51
0

 

 5
6

.0
6

6
   

 

 5
9.

26
9 

   

 6
9.

76
8

   
 

 6
3.

13
5 

   

 6
6

.6
6

5 
   

 6
0

.1
91

   
 

 5
9.

71
9 

   

 5
6

.0
8

5 
   

 4
7.

79
3 

   

 4
9.

90
7 

   

 5
0

.4
0

1 
   

 6
7.

97
1 

   

17
.9

23
 

6
8

.1
47

 

6
4.

79
7 

6
7.

23
0

 

6
0

.8
34

 

53
.6

30
 

53
.3

30
 

41
.6

95
 

51
.5

21
 

0

100.000

200.000

300.000

400.000

500.000

600.000

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Alternative* Futura Radio Venao/Etérea WAParty PioneerDjRadio SoniCalm Sonica Club

Sesiones 

* Canal Sonica Alternative lanzado en abril de 2020  



 -
   

   

 -
   

   

 -
   

   

 6
.8

8
4 

   

 2
3.

77
4 

   

 2
3.

21
9 

   

 2
3.

72
4 

   

 2
1.

95
2 

   

 1
8

.2
0

3 
   

 1
6

.5
76

   
 

 1
2.

96
2 

   

 1
5.

45
1 

   

 2
2.

0
0

4 
   

 2
2.

28
4 

   

 2
2.

6
28

   
 

 2
5.

38
4 

   

 2
6

.1
8

5 
   

 2
4.

77
8

   
 

 2
5.

20
0

   
 

 2
3.

75
0

   
 

 1
9.

8
30

   
 

 1
8

.3
23

   
 

 1
4.

18
5 

   

 1
6

.7
8

4 
   

 2
2.

0
0

7 
   

 2
1.

27
9 

   

 2
1.

51
5 

   

 2
5.

26
7 

   

 2
7.

0
30

   
 

 2
7.

0
73

   
 

 2
8

.4
42

   
 

 2
7.

29
5 

   

 2
2.

25
0

   
 

 2
0

.2
0

6
   

 

 1
5.

75
0

   
 

 1
8

.4
53

   
 

 4
7.

26
7 

   

 4
2.

24
0

   
 

 4
0

.7
56

   
 

 4
8

.0
0

0
   

 

 3
5.

32
6

   
 

 3
5.

6
44

   
 

 3
2.

21
6

   
 

 3
4.

8
12

   
 

 3
1.

0
27

   
 

 2
8

.9
8

2 
   

 2
2.

57
3 

   

 2
6

.8
39

   
 

 3
9.

71
9 

   

 3
7.

8
47

   
 

 3
1.

6
30

   
 

 3
5.

25
3 

   

 3
5.

98
8

   
 

 3
6

.4
25

   
 

 3
4.

92
3 

   

 3
3.

34
6

   
 

 2
9.

50
5 

   

 2
7.

54
5 

   

 2
2.

0
6

9 
   

 2
7.

74
0

   
 

 3
5.

36
6

   
 

 3
4.

8
21

   
 

 3
7.

72
4 

   

 4
4.

38
2 

   

 4
8

.2
8

4 
   

 4
5.

93
8

   
 

 4
7.

22
5 

   

 4
6

.7
37

   
 

 3
8

.7
19

   
 

 3
5.

73
0

   
 

 2
6

.7
75

   
 

 3
0

.4
8

7 
   

 5
2.

20
6

   
 

 5
1.

16
2 

   

 7
2.

6
17

   
  8

3.
74

9 
   

 8
5.

55
6

   
 

 7
5.

74
7 

   

 7
0

.5
0

3 
   

 6
4.

43
4 

   

 5
9.

24
5 

   

 5
6

.5
42

   
 

 4
6

.7
12

   
 

 5
5.

10
3 

   

 -

 10.000

 20.000

 30.000

 40.000

 50.000

 60.000

 70.000

 80.000

 90.000

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Alternative* Futura Radio Venao/Etérea WAParty PioneerDjRadio SoniCalm Sonica Club

Usuarios Únicos 

AUDIENCIAS 2020 
CANALES DISPONIBLES  

RE-BRANDING/PATROCINIO 

* Canal Sonica Alternative lanzado en abril de 2020  
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Usuarios Únicos

* Caso RE-BRANDING CANAL “No more no less” como radio corporativa para HOTEL. Activo desde mayo 2019 

AUDIENCIAS 2020 
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CANALES CORPORATIVOS  

DIFERENTES MODALIDADES 
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* Caso CREACIÓN NUEVO CANAL como radio corporativa para BEACHCLUB & RESTAURANTE. Activo desde 2012. 
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DISTRIBUCIÓN DE 
 LA AUDIENCIA POR  

PAÍSES 

Datos extraídos de StreamAnalyst. Enero-Diciembre 2020 

Germany   18,2 % Brazil   0,8 %

Spain   10,6 % Japan   0,8 %

United Kingdom   7,8 % Turkey   0,7 %

Russian Fed  6,3 % Serbia   0,7 %

Netherlands   6,1 % Denmark   0,5 %

France   5,4 % Australia   0,5 %

United States   4,9 % India   0,5 %

Italy   4,9 % Czech Republic   0,5 %

Switzerland   3,2 % Greece   0,5 %

Romania   2,8 % Norway   0,5 %

Unknown location   2,7 % Bulgaria   0,5 %

Belgium   1,9 % Portugal   0,4 %

Argentina   1,8 % UAE 0,4 %

Mexico   1,7 % Chile   0,4 %

Ukraine   1,6 % Slovenia   0,4 %

Austria   1,6 % Belarus   0,3 %

Colombia   1,2 % Finland   0,3 %

Poland   1,2 % Peru   0,3 %

Estonia   1,2 % Sweden   0,3 %

Canada   0,9 % Israel   0,3 %

Hungary   0,9 % Slovakia   0,3 %



¿Alguna cuestión por resolver? 
 

sandra@ibizasonica.com 
+34 652 120 201  
ibizasonica.com 

GRACIAS! 

https://twitter.com/ibizasonica
https://www.facebook.com/ibizasonicaradio
http://www.instagram.com/ibizasonica
https://soundcloud.com/ibizasonica
https://www.mixcloud.com/ibizasonica/
https://www.youtube.com/user/sonicabroadcast

